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Cases: Salgs- & Marketingindsatser til
ansvarlige for bygninger

Kankrete eksempler pd kampagner - og hvad de fik ud af det.



Introduktion af ny lesning for at undga fugt/skimmel

En forhandler af en beklaedning, der suger vand og 399 ]
dermed minimerer fugt/skimmelsvamp ¢nskede at ——
udbrede kendskabet. '°°_®
— ]
Kobte et datasaet bestaende af folk med ansvar for
vedligehold af ejendomme. : :
Evaluering - citat:
Ringede til dem og fortalte om den nye lpsning. »det er uden tvivl den mest

effektive made at gore det
pa, men det er for hardt”.

Et eksempel p4, at opsegende indsatser giver
mening — men er hardt %saer uden opbakning) !
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Vedligehold af grenne omrader

Et firma, der hjelper med at vedligeholde gronne s = /
omrader omkring bygninger har — af 4 omgange - R
kobt leads.

: : itat - Ejer:
Har ringet til dem. Citat - Eje

”For os giver det god
mening med malrettede
indsatser”.

Faet pget kendskabet

Har vaekstet toplinjen — hvilket bl.a. skyldes deres
opsogende indsatser.

Et godt eksempel pa, hvad vidensdeling kan give ! L
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Mader - og kendskab til energibesparende Ilasning

Et ingenigrfirma gnsker at sprede kendskabet -
og fa kunder - til en ny lpsning, der styrer
olie/gas-fyr mere intelligent.

Viudvalger - per maned - 160 personer med ansvar Resultat:
for opvarmning af bygninger med > 500 kvm.

Introducerer konceptet og forbereder dem pa at de ville 0 0
blive kontaktet og giver dem mulighed for at takke nej. 15 m@der pa 3 maneder

Vi fplger op; 48 meder, moder undervejs
og mteresserede (17,58 % af

Kvalificerer om deres Olie-/Gas-fyr er af en type der dem vi har talt med)

giver (nok) besparelser,
Booker mgder/telefonmeder,

laver aftaler om fremtidig dialog etc. Ordrer realiseret og flere
undervejs.

Udfordringen er at kommunikere skarpt -
skriftligt/mundtligt; sa budskabet ikke drukneri ”det

rode hav” af hgnende budskaber. B
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